
评分标准
	序号
	评分因素
	分值
	评分准则

	1
	同类项目业绩
	10
	响应供应商自2023年1月1日至今同类项目业绩（在微信号、抖音号、B站、视频号、小红书号等新媒体官方号制作剪辑并发布视频），每提供一个得2分。最高得10分。（请附上合同关键页复印件，含签约时间、项目名称、内容、双方盖章等为证明资料。)

	2
	项目服务方案
	20
	根据各响应供应商提供的项目服务方案，针对视频的内容创意、宣传推广方案等方面进行评审。
1.方案详实可行，内容创意新颖，服务内容切实可行的：17-20分；
2.方案内容较好，内容创意较好，服务内容具备可行性：11-16分；
3.方案内容一般，内容创意一般，服务内容基本具备可行性：6-10分；
4.整体方案较差的：1-5分。
注：未提供此项不得分。

	3
	视频拍摄案例
	20
	根据提供的视频素材，对运营方进行评审，视频要求运营方有完整版权。
（视频以二维码的形式附于报名材料内）
1.提供的案例内容创意新颖、能够完全体现风度书房特色，完全契合风度书房市民读者群体特征的：16-20分；
2.提供的案例内容创意较好、较能体现风度书房特色，较能契合风度书房市民读者特征的：7-15分；
3.提供的案例内容一般、有风度书房特色，可契合风度书房市民读者特征的：1-6分。
注：未提供此项不得分。

	4
	自有服务优势及服务支撑
	10
	根据各响应供应商能更好提供本项目服务的自有优势及服务支撑情况进行评审。
1.各供应商能更好提供本项目服务的自有优势及服务支撑情况最好的：7-10分；
2.各供应商能提供本项目服务的自有优势及服务支撑情况一般的：3-6分；
3.各供应商能提供本项目服务的自有优势及服务支撑情况较差的：1-2分；
注：未提供此项不得分。

	5
	增值服务
	10
	根据各响应供应商针对本项目采购需求提供的增值服务进行评审。
1.增值服务内容丰富，形式新颖，能够更好地提高宣传效果的：7-10分；
2.增值服务内容较丰富，形式较新颖，能够较好的提高宣传效果的：3-6分；
3.增值服务内容一般，形式无创意，无法有效提高宣传效果的：1-2分；
注：未提供此项不得分。

	6
	项目进度实施方案
	10
	根据各响应供应商提供的项目进度实施方案及保证措施进行评审，实施方案应具有项目实施流程和细则，满足采购人项目需求。
1.项目进度实施方案完整、具有针对性、切实可行的：7-10分；
2.项目进度实施方案较好、针对性较强、具备可行性的：3-6分；
3.项目进度实施方案一般或较差、针对性不强、不太具备可行性的：1-2分。
注：未提供此项不得分。

	7
	拟投入人员及团队实力
	10
	根据各响应供应商拟投入本项目人员的业务水平、工作经验、配置合理性进行评审。
1. 拟投入本项目工作的技术人员十分充足，职责分明，人员齐备、专业配套，完全满足本项目需求的：7-10分；
2. 拟投入本项目工作的技术人员比较满足项目需要，职责分明，人员齐备、专业配套，比较满足本项目需求的：3-6分；
3.拟投入本项目工作的技术人员基本满足本项目需要的：1-2分。
注：须提供以上人员相关证书、证明材料复印件及近一年（即2024年9月-2025年9月中任一个月）在本单位购买社保证明材料复印件，无提供者不得分。

	8
	价格分
	10
	综合评分法中的价格分统一采用低价优先法计算，即满足文件要求且最后报价最低的应征单位的价格为基准价，其价格分为满分。其他响应应征单位的价格分统一按照下列公式计算：报价得分=（评标基准价/最后报价）×价格权值

	合计
	100
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